
5,900社支援×650万UU/月メディア実績大公開

最新のSEOトレンドを理解して、SEO戦略を立てられていない

SEOに効果的な記事を作るための編集チームがない

多くの記事コンテンツを作成しているが上位表示されずに悩んでいる

こんな方に

おすすめ

月間 650万UU メディア「 」のノウハウ大解剖！

～ユーザー心理を捉える最新のSEO施策～



積極的にTwitterでの発信をお願いします！

本日のハッシュタグ

#ウィルゲート

吉岡のTwitter ID：seoamigo



株式会社ウィルゲート
専務取締役COO 共同創業者

吉岡 諒
よしおか

1986年7月8日生まれ（現在33歳）

りょう

慶應義塾大学経済学部卒業。
設立14年で延べ5,900社のWebマーケティング支援実績のある
コンテンツマーケティング事業部の最高責任者を務める。
書籍『ウィルゲート 逆境から生まれたチーム』（ダイヤモンド社）

2020年

2014年

2012年

2006年

略歴

• 岡山県立朝日高校を卒業後、大学進学のため上京。幼馴
染の小島梨揮（現CEO）とアパレルEC事業を開始。

• 19歳で株式会社ウィルゲートを設立。専務取締役就任。

• 記事作成サービス【サグーワークス】リリース。

• 暮らしのアイディア投稿プラットフォーム【暮らしニス
タ】をリリース。

• 現在15期目を迎え、従業員数160名まで拡大。

2005年



記事作成 コンサルティング メディア

コンテンツマーケティング事業

SEOノウハウ

実証データ、
メディア運営

ノウハウ

ワーカー獲得・案件供給

自前サービスによりコンテンツ作成コストの低減

高品質・安価な
記事提供

安定的な
案件供給

SEOを中心とした、
2,600社超のWebマーケ
ティング支援実績

26万人以上の登録ライ
ター、3,300社以上の記
事作成支援実績

大手出版社との共同運営

4© Willgate,Inc.

事業概要

記事作成、コンサルティング、メディアそれぞれの強み・シナジーを活かし
包括的なコンテンツマーケティング支援を実現。



01.

月間650万UUを達成した
暮らしニスタの成功事例

The Success Case of Kurashi-Nisuta
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家庭が第一の専業もしくはパートで働く“主婦”夫
と子供（幼稚園～小学生）の5人暮らし。週末は
大型ショッピングモールなどで過ごし、子供を軸
としたライフスタイル憧れのユーザーのエッセン
スを取り入れ、暮らしを豊かにしたい気持ちが強
く、日々ネットで情報収集を行う。

ペルソナ

650万UU
/ 月 突破

※UU＝ユニークユーザー数、LINEアカウント込

ユーザーの8割が女性

3,200万PV

2014年9月リリース

主婦の友社 ＆ ウィルゲート共同運営 暮らしのアイディア投稿メディア

暮らしニスタとは？ 1/2
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料理

材料2つ！！コンビニおに
ぎりで作る！簡単玉子雑炊☆
33236 View

【コーヒーミルのおすすめ】
が全種類の比較テストで判明！
221481 View

大人気♡リラックマ
お稲荷さんの行楽弁当
73244 View

食パンでまんまるプー
ドルちゃんのサンドイッチ
160597 View

DIY

ダイソー木箱で作る！
アンティーク風小引出し♪

17149 View

セリアのアイテムをふ
んだんに！窓風ミラー
と小物収納棚♡

28084 View

切って巻くだけ♪ 簡単
可愛いフェルトのお花の
作り方

108818 View

100均粘土で簡単！冷
蔵庫に貼れちゃう☆
マグネットフック♪

19833 View

家事

干し方ひと工夫で☆
ニオイにも時短にも！

15414 View

１００均木箱＆お菓子
型でキッチン収納

28155 View 24811 View

洗面台こんな方法で
キレイKeep。

ハンドメイド

27282 View

歯磨き粉を使った
万能掃除ノウハウ

毎日の生活や家事など”「暮らし」を楽しんでもらうこと”を目指す。

暮らしニスタのポジショニング

暮らしニスタとは？ 2/2



55,000

7,000
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編集部記事
（コラム・まとめ）

ユーザー投稿

暮らしニスタ編集部

暮らしニスタユーザー

アイデア投稿数の実績



9© Willgate,Inc.

/feature
46%

/column
31%

/articles
19%

自然検索の流入ページ割合

自然検索流入が多い上位1万キーワードのランディングページ割合
※. TACTデータ参照(2020年1月23日時点)

ディレクトリ別の流入数割合（自然検索経由）
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キーワード 順位 想定月間検索回数

ダイソー 9 位 673,000 回

セリア 6 位 301,000 回

生姜焼き 6 位 201,000 回

コープデリ 5 位 135,000 回

コストコ おすすめ 3 位 90,500 回

キャラ弁 4 位 74,000 回

朝ごはん 3 位 60,500 回

運動会 お弁当 5 位 60,500 回

※. サイト内で流入数が多いキーワードを一部抜粋（2020年4月時点）

上位表示実績
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評価

食材

家電

化粧品・美容品

格安スマホ

FX

評価軸

検索回数読者価値 競合性コンテンツ量

サイトのコンセプ
ト・世界観とマッチ
するかどうか。

検索ニーズが多く、
上位表示した際の収
益が見込めるか。

少ないコンテンツ量
で上位表示を見込め
るか。

同レベルのサイトが
上位表示できている
か。

対象ジャンルに詳し
いライターが確保で
きるか。

作成難易度

◎

◎

〇

〇

△

かなり多い

かなり多い

多い

多い

多い

少ない

少ない

普通

多い

多い

中

中

中

高

高

低

低

高

高

高

◎

◎

〇

△

△

注力

暮らしニスタのSEO戦略
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食材ジャンルのキーワードで多数上位表示

キーワード 順位 想定月間検索回数

朝ごはん 3 位 90,500 回

あさり 砂抜き 5 位 49,500 回

からすみ 3 位 40,500 回

トマトジュース 2 位 33,100 回

チーズフォンデュ 具材 2 位 27,100 回

ブロッコリー レンジ 2 位 27,100 回

納豆 賞味期限 3 位 18,100 回

グラタン 献立 3 位 18,100 回

デトックスウォーター 2 位 14,800 回

鍋 具材 2 位 14,800 回

ゆで卵 保存 1 位 12,100 回

ピーマン 冷凍 2 位 12,100 回

キャベツ 保存 2 位 9,900 回

ハンバーグ 冷凍 3 位 9,900 回

もやし 茹で時間 2 位 8,100 回

※. 2020年4月時点
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執筆
難易度 種別

リサーチ

SEO ユーザ

企画

上位表示しているサイトが、どれくらいサイト内に関連コンテンツを保有しているか調査。

Step.1 検索コマンドを使い検索

Step.2 検索結果の左上部の数字を確認

「allintitle:【キーワード】 site:【サイトURL】」で検索

サイト内にキーワードに関連するページが
どのくらいあるか。

1位のサイト

2位のサイト

3位のサイト

4位のサイト

5位のサイト

上位平均

4ページ 22ページ

19ページ 3,820ページ

7ページ 83ページ

5ページ 22ページ

6ページ 9,370ページ

8ページ 2,663ページ

アイロン おすすめコーヒーミル おすすめ

この例では、

「コーヒーミル おすすめ」の方が難易度が低い。

Step.3 キーワードごとに集計

上位表示難易度のリサーチ（コンテンツ量）

allintitle:コーヒーミル site:https://kinarino.jp/



上位表示難易度のリサーチ（被リンク評価）
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執筆
難易度 種別

リサーチ 企画

ツールを用いて、上位ページの被リンク評価の強さをチェック。

SEO ユーザ

「収納」の検索結果 「収納ケース」の検索結果
サイト 外部リンクスコア サイト 外部リンクスコア

ディノス

カインズ

ニトリ

アイリス
オーヤマ

暮らし
ニスタ

ディノス

暮らし
ニスタ

キナリノ

ROOM
CLIP

アイリス
オーヤマ

28

14

2

28

0

72

66

66

72

67
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執筆
難易度 種別

リサーチ 企画

複数の手法を地道に実践し、積み重ねていくのが重要。

SEO ユーザ

公式アカウント関

連, 26

キュレーション, 

11

インタビュー記事, 9

プレスリリース

関連, 9

紹介記事, 6

自社関連サイト, 4

ユーザー投稿アカウント

関連, 4

ブログパーツ, 2

※リンクが強い上位100ページの内訳

有効な被リンク獲得施策例

・ユーザーのブログパーツの設置

・企業からのプレスリリースリンク

・企業アカウントの開設

・キュレーションにまとめられる

etc…

《補足》暮らしニスタの被リンク獲得手法
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暮らしニスタでのリンク獲得事例

テーブルマーク公式サイト 公式アカウントページ（暮らしニスタ内）

リンク

リンク



TACT SEOの分析結果
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執筆
難易度 種別

リサーチ 企画

コラムページが上位表示されやすいキーワードかどうかを判定。

「収納」で検索 「収納ケース」で検索

コラム

コラム

コラム

EC

EC

EC

EC

EC

EC

EC

SEO ユーザ上位表示されているページ種別の判定
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執筆
難易度 種別

リサーチ

SEO ユーザ

企画

執筆

SEO観点 ユーザー観点

企画
フロー

実施
事項

• Google検索結果のリ
サーチを元にキー
ワードを選定。

• 上位ページに共通し
て含まれる要素を加
味して、記事のテー
マ/構成を要件化。

• キーワードからユー
ザーが”本当に知りた
い”情報を連想し、
テーマとして盛り込
む。

• ユーザーに何をどの
順で伝えるのがよい
か、最終的にどのよ
うなアクションへ誘
導するかを設計。

• 対象ジャンルに詳し
いライターをアサイ
ンし、執筆を依頼。

• 誤字脱字、明らかな
虚実の記載がないか
を目検でチェック。

• Googleにindexされ
ている他のページと
重複していないか、
コピペ（盗用）され
たものでないかをシ
ステムでチェック。

ライティング 構成・校閲

SEOに強い記事を効率的に作成するために、下記フローで記事を作成。

SEOに強い記事の作成フロー
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難易度 種別

リサーチ
執筆

SEO ユーザ

企画

Googleは「ユーザーが求めるものを上位表示」させてようとしている。
⇒ ユーザーニーズに応えるコンテンツをつくることが結果としてSEOにつながる。

検索エンジンではなく、ユーザーの利便性を最

優先に考慮してページを作成する。ユーザーを

だますようなことをしない。

（中略）

どうすれば自分のウェブサイトが独自性や、価

値、魅力のあるサイトといえるようになるかを

考えてみる。同分野の他のサイトとの差別化を

図ります。

Googleの思想・ポリシー SEOの考え方

「コストコ おすすめ」で上位

表示したい！

⇒ 検索する人は、どんな心理

で検索しているだろうか？

出典：ウェブマスター向けガイドライン（品質に関するガイドライン）
https://support.google.com/webmasters/answer/35769?hl=ja

Googleの思想と評価されるコンテンツ
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執筆
難易度 種別

リサーチ

対象キーワードと合わせて検索されやすい語句（関連キーワード）から、
検索ユーザーのニーズを深ぼる。

SEO ユーザ

企画

関連キーワード サジェストキーワード

関連キーワード サジェストキーワード

検索窓にキーワードを入力
時に表示されるキーワード

キーワード検索結果
の下部に表示される
キーワード

検索ユーザーのニーズを深ぼる方法
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執筆
難易度 種別

リサーチ

検索キーワードに現れていないが、ユーザーが知りたいであろう情報を追加。

SEO ユーザ

企画

「コストコ クッキー」：１位の記事

https://kurashinista.jp/articles/detail/36747

キーワードに関する情報

⚫ カロリー

⚫ 値段

⚫ 味

• チョコ

• オーツ麦

• トフィー

⚫ 冷凍保存

追加で知りたいであろう情報

⚫ おいしい食べ方

＋

●：h2見出しで指定
・：h3見出しで指定

ユーザー観点での記事企画例

https://kurashinista.jp/articles/detail/36747


執筆はテーマに詳しいライターをアサイン
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執筆
難易度 種別

リサーチ

テーマに詳しいライターが執筆することで、最新の正しい情報を補足できた事例。

SEO ユーザ

企画

「コストコ 商品券」：2位の記事

https://kurashinista.jp/articles/detail/37250

キーワードに関する情報 最近更新された新情報

＋

⚫ 年会費

⚫ 退会 全額返金

⚫ 無料 会員と一緒

⚫ 無料 招待券

⚫ 無料 チラシ

⚫ 無料 カード

⚫ 無料 注意点

⚫ 無料 商品券

https://kurashinista.jp/articles/detail/37250


02.

SEOを意識した
高品質なコンテンツ作成フロー

SEO conscious High-quality content creation flow 
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SEOを意識したコンテンツ作成フロー

コンテンツ作成は、大きく4つのフローを経て進めていく。
各フローでSEOを意識することが重要。

キーワード選定 企画 ライティング

STEP3

読者ニーズの把握

STEP4

記事のゴールと要素の設定

STEP5

ストーリー設計

STEP6

タイトル・見出しの作成

STEP1

関連キーワード取得

STEP2

キーワードグルーピング

STEP7

ライター選定

STEP8

レギュレーション作成

STEP9

校正・校閲・重複チェック

STEP10

修正依頼

チェック
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SEOを意識したコンテンツ作成フロー キーワード
選定

企画 ライティング

メンズ 化粧水 乳液

メンズ 化粧水 おすすめ

メンズ 化粧水 ニキビ

メンズ 化粧水 オールインワン

メンズ 化粧水 ブランド

メンズ 化粧水 amazon

メンズ 化粧水 おすすめ 市販

メンズ 化粧水 ドラッグストア

メンズ 化粧水 夏

メンズ 化粧水 脂性肌

メンズ 化粧水 アンチエイジング

メンズ 化粧水 朝

メンズ 化粧水 30代

メンズ ほうれい線 化粧水

メンズ 化粧水 方法

メンズ 化粧水 ビタミンc

メンズ 化粧水 バレンタイン

メンズ 化粧水 敏感肌

ディオール メンズ 化粧水

ディーエイチシー 化粧水 メンズ

メンズ 化粧水 やり方

メンズ 化粧水 デパート

メンズ 化粧水 女性用

メンズ 化粧水 おすすめ 無印

メンズ 化粧水 アラミス

メンズ 化粧水 アクアモイス

メンズ 化粧水 いい匂い

メンズ 化粧水 イソフラボン

メンズ 化粧水 40代

メンズ 化粧水 伊勢丹

メンズ 化粧水

関連キーワードメインキーワード

SEOツールを用いて、メインキーワードから関連キーワードを取得。
STEP1

関連キーワード取得

チェック
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SEOを意識したコンテンツ作成フロー

1キーワードにつき1記事作る

メンズ 化粧水 ランキング × 1ページ

メンズ 化粧水 おすすめ

メンズ 化粧水 おすすめ 市販

メンズ 化粧水 方法

メンズ 化粧水 朝

メンズ 化粧水 夏 × 1ページ

× 1ページ

× 1ページ

× 1ページ

× 1ページ

検索意図が類似するテーマはまとめて
1記事作る。

メンズ 化粧水 ランキング

メンズ 化粧水 おすすめ

メンズ 化粧水 おすすめ 市販

メンズ 化粧水 方法

メンズ 化粧水 朝

メンズ 化粧水 夏 × 1ページ

× 1ページ

× 1ページ

STEP2

キーワードグルーピング
関連キーワードの検索結果を調査しながら、類似のニーズを持つ複数の
キーワードを整理する。

キーワード
選定

企画 ライティング チェック
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SEOを意識したコンテンツ作成フロー

STEP2

キーワードグルーピング
関連キーワードの検索結果を調査しながら、
類似のニーズを持つ複数のキーワードを整理する。

キーワード
選定

企画 ライティング チェック

メンズ 化粧水
ランキング

メンズ 化粧水
おすすめ 市販

メンズ 化粧水
方法

メンズ 化粧水
朝

メンズ 化粧水
夏

1位

2位

3位

4位

5位

6位

7位

8位

9位

10位

http://★★★

http://・・・

http://・・・

http://■■■

http://・・・

http://・・・

http://・・・

http://・・・

http://・・・

http://・・・

http://・・・

http://●●●

http://・・・

http://・・・

http://▲▲▲

http://・・・

http://・・・

http://・・・

http://・・・

http://・・・

http://・・・

http://・・・

http://・・・

http://・・・

http://・・・

http://・・・

http://・・・

http://・・・

http://・・・

http://・・・

http://・・・

http://・・・

http://★★★

http://・・・

http://■■■

http://・・・

http://・・・

http://・・・

http://・・・

http://・・・

http://▲▲▲

http://・・・

http://・・・

http://・・・

http://●●●

http://・・・

http://・・・

http://・・・

http://・・・

http://・・・

同じグループ

同じグループ

検索結果
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SEOを意識したコンテンツ作成フロー

STEP3

読者ニーズの把握
読者の表面的なニーズではなく、本質的なニーズまで深ぼることが重要。

キーワード
選定

企画 ライティング チェック

検索キーワード

表面的なニーズ

本質的なニーズ

🔍「メンズ化粧水 選び方」

メンズ化粧水の選び方が知りたい。

自分の肌質に合う化粧水を使って、肌トラブルを改善したい。

なぜそのキーワードで検索するのか？

なぜ、知りたいのか？



最終的に、読者にどうなってほしいのか？

• 化粧水の種類、選び方がわかる。

• 自分に合った化粧水がわかる。

• 商品の購買意欲が上がる。

ギャップを埋めるには、どんな情報が必要か？

➢ 化粧水の必要性。

➢ 化粧水の種類と効果。

➢ 自分の肌質に合った化粧水の成分、価格

➢ 自分にあった化粧水の使い方（つけ方、頻度）
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SEOを意識したコンテンツ作成フロー

STEP4

記事のゴールと要素の設定
「読者にどうなってほしいのか」と
「そのためにはどんな情報が必要か」を具体的に明確化する。

キーワード
選定

企画 ライティング チェック

ギャップを
埋める要素

読前

記事を読む

ゴール
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SEOを意識したコンテンツ作成フロー

ゴールやニーズの仮説を元に、以下の方法で記事に必要な情報を
洗い出す。

STEP4

記事のゴールと要素の設定

キーワード
選定

企画 ライティング チェック

検索エンジン Q&Aサイト

参考情報としてキーワードに関連してユーザーが、
どのような疑問を持っているか調査。

上位に表示されているページに掲載されている
要素を書き出す。

肌質要素

• オイリー肌

• 脂性肌

• 敏感肌

• 混合肌

• 乾燥肌

• 普通肌

• 肌荒れ

• ニキビ

• 髭剃り

• 日焼け

ブランド要素

• アラミスラボ

• キールズ

• ビオテルムオム

• クリニークフォー
メン

• 資生堂メン

• プラウドメン

• DINOMEN

• 4voo

• バルクオム

基礎知識要素

• 最近のメンズスキ
ンケア事情

• 化粧水の使い方

• 化粧水の成分と選
び方

• 男性化粧品の種類

• オールインワンと
は？

「メンズ 化粧水」の例
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SEOを意識したコンテンツ作成フロー キーワード
選定

企画 ライティング チェック

STEP5

ストーリー設計
洗い出した要素をもとに、要素に関する回答を含めることを
意識して、記事の展開（ストーリー）を作成。

ストーリー作成のポイント

1. どのような順序で物事を説明するのか。

2. 何をどれぐらいの細かさで説明するのか。

3. プラスαの情報が必要であれば入れる。

4. 粒度を意識してストーリーを作る。

まずメンズもスキンケアする時代を説明（導入文）

化粧水の大事さと、その効果や意味を説明

その他洗顔料、美容液、乳液にも軽く触れる

スキンケア方法・化粧水の使い方を説明

化粧水を選ぶポイントの説明（肌質）

各肌質の説明

化粧水を選ぶポイントの説明（成分）

各成分の説明

化粧水を選ぶポイントの説明（価格）

化粧水を選ぶポイントの説明（安全）

おすすめの化粧水の紹介

各商品の説明

ストーリ展開例
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SEOを意識したコンテンツ作成フロー

段落構成

2段落目

1段落目

タイトル/

導入分

-中見出し1

-中見出し2

大見出し2

-中見出し1

大見出し1

タイトル

--小見出し1

--小見出し2

-中見出し2

--小見出し2

--小見出し1

タイトル/
見出し

○○を踏まえて××を説明してください

○○を踏まえて××を説明してください

-

○○を踏まえて××を説明してください

-

○○を踏まえて××を説明してください

○○を踏まえて××を説明してください

○○を踏まえて××を説明してください

○○を踏まえて××を説明してください

○○を踏まえて××を説明してください

○○を踏まえて××を説明してください

見出しごとの指示

400～600

400～600

-

400～600

-

200～300

400～600

400～600

400～600

400～600

400～600

文字数
イメージ

STEP6

タイトルと見出しの作成 タイトルと見出しの質が、アクセス数・収益に影響する。

キーワード
選定

企画 ライティング チェック

企画フォーマットのイメージタイトル

タイトルは収益・アクセス数に直接的に影響する。

タイトル作成のコツ

• 役に立つことが一目でわかる。

➢知りたかったことが書かれているということが伝わる。

➢出来なかったことができるようになる。

➢知らない情報をしることができる、読んだら得をする。

• タイトルと記事の内容が一致している。

• 具体的なメリットや数字が入っている。

• 簡潔で短く、インパクトがある。

見出し

タイトルのように凝る必要はない。端的に粒度を揃える。
無理にキーワードを繰り返し含める必要はない。
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SEOを意識したコンテンツ作成フロー

専門性 文章能力

表現力

魅力的な表現で伝えられる能力

理解力

指示内容を
適切に
読み取れる能力

構成力

流れを理解して
組み立てられる

能力

正確性

細かいところまで
注意できる性格

責任感

納期やルールなど
遵守する性格

以下の5つの能力を見極める。
「構成力」「理解力」が特に重要。

ジャンルの「専門性」の有無によって
深み・濃さ・説得力が全く違う。

例）

タント
プリウス

価格タント
N-BOX
ハスラー
ヴォクシー

クラウン
ノート
プリウス
レクサス

価格
選び方
注意点
おすすめ

車に興味のない
ライター

車に詳しい（好きな）
ライター

STEP7

ライター選定
ライターを選ぶ基準は「専門性」と「文章能力」。

キーワード
選定

企画 ライティング チェック
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SEOを意識したコンテンツ作成フローのまとめ

⇒ 全てのフローを自社で行うことは、難しい。

キーワード選定

企画

ライティング

キーワードをしっかり洗い出し、それを正しく分類することが重要。

「誰」に「どんな情報」を「どんな順序」で伝えて、
読後に「どうなってもらうか」から逆算して構成するのが重要。

テーマに関する知識が豊富かつ、文章執筆能力が高いライターをア
サインし、適切に指示を出すことが重要。



03.

弊社のサービス紹介

Introduction of our service



36© Willgate,Inc.

サイトの施策フェーズや課題に合わせサポートが可能

目標・KP Iの設計

課題の抽出

サイト改善戦略の立案

施策の優先順位付け

施策の実施

効果検証・追加施策

STEP
1

STEP
2

STEP
3

STEP
4

STEP
5

STEP
6

内製化の取り組みSTEP
7

サイトの施策フェーズ 実施するべき施策

施策反映 ・運用

キーワー ド ・競合 ・
分析調査 ・戦略企画

S E O分析 ・課題抽出

想定効果 ・想定
シ ミ ュ レ ー シ ョ ン算出

施策インパ ク ト算出

体制の構築
ツールの活用

レポー テ ィ ン グ ・効果
検証 ・追加施策提示

施策が必要な状態

目標設定の元になる
戦略が不明確

サ イ トの課題が
特定できていない

最適な手段が
明確にな っ ていない

施策の優先順位が
つけ られ ていない

施策はしているが
最適な施策かは不明

施策はしているが
最適な施策かは不明

内製の ノウハウがない
内製したが効果が出ない

SEOサービス
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キーワード設計

メンズ 化粧水 乳液

メンズ 化粧水 おすすめ

メンズ 化粧品 オールインワ
ン

メンズ 化粧品 敏感肌

A:「メンズ 化粧水 おすすめ」

メンズ 化粧水 おすすめ

B:「メンズ 化粧水 オールインワン」

メンズ 化粧水 オールインワン

独自開発した解析ツールにより、最適なキーワードを設計

コンテンツ設計：200,000円/スポット

抽出 調査 分類

SERPs分析を行い、キーワードグルー
ピングと必要な目安文字数をご提案
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TACT SEO：ツールによる効率化

Copyright © Willgate,Inc. All Rights Reserved.

✓煩雑なキーワードグルーピングを自動化

✓コンサルが行うSEO提案をAI化

✓競合の流入キーワードを見える化

✓自社と競合のキーワード順位をモニタリング

✓月額プラン：3万円/7万円/15万円

データ収集・分析をAI化

無料でお試し可能！＞

※期限なく回数でお試しいただけます。

https://tact-seo.com/?place=outsideseminarprint20190418
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記事作成▶エディトル

「専属のオンライン編集チーム」を作成

外注＆管理コストを最小限に高品質を実現

発注者 外部編集者

対応領域は契約時都度決定

外部クリエイター

ウィルゲート

専属編集チーム

契約・請求
採用

教育・支払い
採用

教育・支払い

面倒な管理やコミュニケーションを巻き取ります！

・外部編集者を立てること
・コンテンツ作成特化型ツールであること
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エディトルの特長

コンテンツ作成における様々な課題を解決

強み
1

強み
2

強み
3

強み
4

メディアに合った最適なクリエイターを
採用・教育できていない

事業方針が都度変わるため
必要な人員要件が変わってしまう

手間なく高品質な記事を外注したいが
どうしても高くなってしまう

コンテンツやメンバーマネジメントに
莫大な工数がかかってしまう

大量のクリエイターデータベースから

メディアにマッチした人材を紹介

外部編集チームだからこそ！小回りの効く

柔軟な体制構築を実現

こんなお悩みないですか？

システム化や外部化で弊社人件費を削減

安価な手数料のみの支払い

コンテンツに特化したシステムで編集者が管理代行

必要最小工数で作成可能



ご清聴ありがとうございました！

吉岡 諒 ＜yoshioka@willgate.co.jp＞

本日のセミナー内容でご不明点がございましたらお気軽にご連絡ください

Facebook Twitter

mailto:yoshioka@willgate.co.jp

